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1.

Warum viele Marken 2026 trotz guter
Produkte nicht profitabel wachsen

Der Marktist vorsichtiger geworden. Kunden vergleichen mehr. Sie kaufen selektiver.
Plattformen werden teurer. Konkurrenz wird starker. Margen werden kleiner.

Viele Marken merken genau das gerade:

e derUmsatz stagniert

e Werbekosten steigen

e Produkte geheninderMasse unter

e Rabattaktionenfressen Marge

e Wachstum fihlt sich unplanbaran

e Amazon bringt Umsatz, aber keine Unabhangigkeit

e derOnlineshop existiert zwar, tragt aber kaum spurbarzum Gewinn bei

Das eigentliche Problem st in den meisten Féllen nicht das Produkt.

Das Problemist, dass Marken:

e nichtklargenug positioniert sind

e nichtemotional genug verkaufen
e austauschbarwirken

e ihren Traffic nicht profitabel steuern

e zustarkvon Plattformen abhangig sind

e zuwenig Wert auf Markenwahrnehmung und Conversion lege
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Das eigentliche Ziel

In Zeiten von Zurickhaltung und Unsicherheit im Markt trotzdem konstant weiter wachsen -
nicht nur beim Umsatz, sondern vor allem beim Gewinn.

e profitable Werbekampagnen fahren

e alsechte Marke wahrgenommen werden

e unabhangigervon Plattformen werden

e Bekanntheitund Markenbindung aufbauen

e Produkte aus der Masse herausstechenlassen
e Margenerhdéhen

e Amazonund Onlineshop als starkes Gesamtsystem nutzen

2.

Was erfolgreiche Marken heute
anders machen

Erfolgreiche Marken gewinnen heute nicht nur, weil sie "ein gutes Produkt" haben. Sie
gewinnen, weil sie die komplette AuBendarstellung und Vermarktung im Griff haben:

e klare Positionierung

e starker Markenauftritt

e (berzeugende Produktdarstellung
e emotionale Bilderund Videos

e saubere Verkaufspsychologie

e prazise Amazon-Strategie

e profitabler Performance-Traffic

e Onlineshop als Wachstumskanal

e systematische Kundenbindung

Wer nur Produkte verkauft, wird austauschbar.
Wer eine Marke aufbaut, gewinnt langfristig.
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3.

Wer wir sind und warum du auf uns
horen solltest

Wirvon BrandBasis helfen Marken dabei, auf Amazon und tGber den eigenen Onlineshop
profitabel zu wachsen und dabei endlich als echte Marken wahrgenommen zu werden.

Warum unsere Kunden mit uns arbeiten

e gegrindetvon Keanu Wohlfahrt und Alexander Lorenz

e seitUber7 Jahrenim Online-Marketing

e persdnliche Reichweite auf Social Media von Gber750.000 Followern
e mittlerweile iber 500 Kunden betreut

e unserTeam hat bisher10.000+ Produkte auf Amazon gelauncht

e unteranderem bekannt aus der Siddeutschen Zeitung

500+ 10.000+ 750K+ 7+

Kunden betreut skalierte Produkte Social Follower Jahre Erfahrung

Zu100 % gelebte Praxis statt Theorie

Alles, was du hier liest, basiert nicht auf = e Q SiiddeutscheZeitung s o
Vermutungen, sondern auf echter MeineSZ | SzPlus | Nahost USA Ukraine Polltic Wirtschaft Melnung Panorama Sport Manchen v Kultur Medien & >
Erfahrung aus Gber500

Kundenprojekten.

WoloFa GmbH: Der Schliissel zur i des

In diesem Dokument geben wir dir die
Grundprinzipien mit, mit denenunsere
Kundenihre Ergebnisse erzielen — und
zeigendir,was duin deiner
AuBendarstellung, Positionierung und
Vermarktung direkt beeinflussen
kannst, um hdhere Gewinne zu erzielen
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Zu 100 % gelebte Praxis statt Theorie

Alles, was du hierliest, basiert nicht auf Vermutungen, sondern auf echter Erfahrung aus Uber
500 Kundenprojekten.

In diesem Dokument geben wir dir die Grundprinzipien mit, mit denen unsere Kundenihre

Ergebnisse erzielen — und zeigen dir, was du in deiner Au3endarstellung, Positionierung und
Vermarktung direkt beeinflussen kannst, um héhere Gewinne zu erzielen.

Beispiele aus der Praxis

Ein B2B-Unternehmen wurde von uns im B2C-Segment auf Amazon gelauncht und ist
innerhalb eines halben Jahres von 0 auf tiber 350.000 € Mehr-Umsatzund 100.000 €
zusatzlichen Mehr-Gewinn gewachsen.

Zeitraum Auswahlen
1.-31. Méarz 2026

Umsatz

€28.435,83

Bestell. / Einh. Erstatt.
1.240/1.356 8

Werbekosten Erw. Auszahlung
-€ 3.688,36 €15.265,21
Gewinn

€7.775,20

Nach erfolgreicher Skalierung eines Produkts auf Amazon wurde ein eigener
Onlineshop aufgebaut, derinnerhalb von 10 Monaten von O auf iiber 70.000 €
monatlichen Umsatz gewachsenist.

) Total Sales 1 223,69% 2t Ads 1 66,24% 2" ROAS 7 96,02%

70.782 € 10.441 € 6,90

/ / —_ -—_
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Kundenergebnisse aus der Praxis

vorher nachher vorher nachher
\ ; ) i
R />< e / A ~ N
+22.000€ pM +64.000€ pM
nach 12 Monaten nach 18 Monaten

vorher nachher

Umsatz +502%
€18.333,28
Bestell./Ein.

1111111

vvvvv

+45.000€ pM +220.000€ p.a.
nach 12 Monaten in 90 Tagen

Unsere Erfahrungist breit und tief

Von Elektronikprodukten Gber Nahrungserganzungsmittel bis hin zu Kosmetik und Tierfutter -
wir haben die Erfahrung und das Wissen, um unterschiedlichste Produktkategorien erfolgreich
Zu positionieren.

Startups Solarpanels Nahrungserganzung

Atherische Ole Kosmetik

Anti-Aging Zubehsr

Tierfutter Elektronik

Koffein

Sportzubehor Family Offices

Freizeit

Mobel

Massageliegen
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4.

Warum Amazon heute
unverzichtbarist

Geradeim B2C-Bereichist es 2026 fahrlassig, Amazon nicht ernst zu nehmen. Amazonist
langst nicht nur ein weiterer Marktplatz. Amazonist fUr viele Kunden der Startpunkt ihrer
Produktsuche.

Wenn du dort nicht sichtbar bist, verlierst du Reichweite, Vertrauen und Umsatz an
Wettbewerber, die oft nicht einmal das bessere Produkt haben.

Was Amazon so machtig macht

e Enorme Reichweite - Millionen aktiver Kaufer

Hohe Kaufbereitschaft - Nutzer suchen aktiv nach Produkten

Schnelle Skalierbarkeit - Von O auf Umsatzin Wochen

Starke Hebel Uber Conversion + Traffic
Direkte Sichtbarkeit fur Produkte mit Nachfrage

Mit derrichtigen Strategie kannst

Amazons Anteil am Online- du diese Reichweite nutzen und
Handel steigt auf 63 Prozent sicherstellen, dass deine Produkte
Anteil von Amazon am Einzelhandelsumsatz von Millionen potenzieller Kunden
in Deutschland (in %) gesehen und gekauft werden.
M Online-Einzelhandel Einzelhandel insgesamt
60 63
53 54 56
48
I 5,2 I 6,7 7.9 7.5 58 6,2
2019 2020 2021 2022 2023 2024
* Amazon Eigenhandel plus Amazon Marketplace
Quellen: Handelsverband Deutschland, Statista-Berechnung
statista %a

Quelle: Statista /Handelsverband Deutschland

BrandRasis Amazon Brand Growth System 2026 08


https://de.statista.com/infografik/22272/anteil-von-amazon-an-den-einzelhandelsumsaetzen-in-deutschland/

Die Wahrheit uber Erfolg auf Amazon

Um auf Amazon erfolgreich zu sein, brauchst du die richtige Balance aus:

Conversion Traffic

Besucherzu Kdufernmachen Dierichtigen Menschen erreichen

Diese beiden Faktoren bestimmen dein Verkaufsvolumen. Oft sind es scheinbare
Kleinigkeiten, die entscheiden, ob etwas funktioniert oder nicht. Deshalb braucht es keine
Standardlésung, sondern eine grindliche Analyse und die richtige Strategie.

5.

Warum ein eigener Onlineshop uber
langfristigen Markenwert entscheidet

Wer langfristig eine echte Marke aufbauen will, darf sich nicht vollstandig von Amazon
abhangig machen.

Der Onlineshop ist wichtig fiir:

e hdhere Marge und mehr Gewinn

e bessere Kundenbeziehung

e bessere Kontrolle Uber die Customer Journey
e Newsletter & CRM fur Wiederkéufe

e starkere Markenwahrnehmung

e Unabhangigkeit von Marktplatzen

“ uber 70.000 € Monatsumsatz profitabel - mit nur einem Produkt im Shop.
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6.

Das System hinter profitablem
Wachstum

Profitable Marken wachsen nicht zuféllig. Sie wachsen Uber ein System. Dieses System
besteht beiuns aus vier Kernbereichen:

Ol

Positionierung & Product-Market-Fit

Damit dein Produkt nicht austauschbar wirkt, sondern als klare, wertige L6ésung
wahrgenommen wird.

02

Conversion-Optimierung

Damit aus Besuchern Kaufer werden - auf Amazon genauso wie im Onlineshop. -

03

Traffic

Damit die richtigen Menschen dein Produkt dberhaupt s

04

Umsetzung

Denn Wissenist Potenzial. Nur saubere Umsetzu

Brand Rasis Amazon Brand Growth System 2026
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Positionierung & Product-Market-Fit

Viele Produkte scheitern nicht an der Qualitat. Sie scheitern daran, dass sie im Markt nicht
stark genug positioniert sind.

Gute Positionierung bedeutet:

e klarsagen, was du verkaufst

klar sagen, firwen du es verkaufst

klar sagen, warum jemand es kaufen sollte

klar machen, warum dein Produkt anders oder besserist

die Missionund den tieferen Zweck hinter deiner Marke sichtbar machen

Die 3 entscheidenden Fragen

1 2 3

Was verkaufst du Wer kauft dein Produkt? Warum kauft jemand
wirklich? dein Produkt?

Menschen kaufen emotional und begriindenihre Entscheidung rational. Du musst verstehen,

welches Problem du 16st, welches BedUrfnis du bedienst und welches Geflihl dein Produkt
auslosensoll.

Wichtige Grundbediirfnisse im Verkauf

e Sicherheit e Wachstum
e Liebe e Harmonie
e Zugehodrigkeit e |nspiration
e Signifikanz e Freude

e Status

BrandRasis Amazon Brand Growth System 2026
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Starke Positionierung bringt echte
Vorteile

e hdhererwahrgenommener Wert
e weniger Austauschbarkeit

e hohere Preise

e bessere Marge

e mehr Spielraum flr Werbung

e bessere Conversion

e starkere Kaufanreize

e mehrVertrauenin deine Marke

e stabiles Fundament flr Markenaufbau

Produkte konnen 20-50 % tiber Marktdurchschnitt verkauft werden - teilweise
sogar deutlich hoher.

Worauf es ankommt

o deinen USP messerscharf formulieren
e das Kundengesprach antizipieren
e Einwande verstehen, bevor sie entstehen

e emotionale Triggerrichtig einsetzen

e Sprache und Bildwelt genau auf die Zielgruppe abstimmen

Impact Score

Um datenbasiert zu entscheiden, bei welchen Produkten Optimier
auf deinen Umsatz haben, nutzen wir denImpact Score.

Brand Rasis Amazon Brand Growth System 2026
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8.

Conversion-Optimierung auf Amazon
Ziel

Aus der Masse herausstechen und nicht nur sichtbar sein - sondern Gberzeugen.

Schlusselkomponenten fur hohere Conversion:

emotionale Verkaufsbilder

e perfekte Produkttexte

e detailreiche Beschreibungen

o effektive Backend-Keywords

e konvertierende Werbe-Videos

e hochwertiger A+ Content

Genau aus diesen Komponenten entsteht ein State-of-the-Art-Listing. Entscheidend ist
nicht das einzelne schone Bild oder der eine gute Satz, sondern dass Bilder, Texte,
Beschreibung, Backend-Keywords, Videos und A+ Content als ein System ineinandergreifen.
Die folgenden Seiten zeigen dir die einzelnen Bausteine dieses Playbooks.

2026 kommt dabei ein zweiter Leser deines Listings dazu: Rufus, die KI von Amazon. Kaufer
fragen sie zunehmend um Rat - und beschreiben dabei echte Bedurfnisse statt Keywords.
Rufus liest daflir dein komplettes Listing samt Bildern, Fragen und Bewertungen und
empfiehlt am Ende oft genau eine Marke. Genau hier setzt die Rufus-First-Formel an: Dein
Content muss Nutzen und Anwendungsfall eindeutig machen, typische Kundenfragen
beantworten und auf gepflegte, aktuelle Bewertungen aufbauen - denn deren Sentiment

gewichtet die Kl stark. Ein State-of-the-Art-Listing Uberzeugt damit beide: den Menschen
und die KI dahinter.

Was bei Amazon-Content wirklich zahlt
Bilder

DerKunde st faul. Er will auf einen Blick verstehen:

e wasdas Produkt kann
e warumesbesserist
e obeszuihmpasst

e obeshochwertigist

e obseine Einwande beantwortet werden

BrandRasis Amazon Brand Growth System 2026 13




Kalkulation Bildoptimierung  vorher Nachher Erkldrung

@ Verkaufspreis 100,00 € 110,00 €| Steigerung des Verkaufspreises um 10% durch ansprechenderes Marketing

Marge 20% 22%| Steigerung der Marge um z.B. nur zwei Prozentpunkte, da wir teurer verkaufen kénnen

Gewinn pro Stiick 20,00€ 24,20 €| durch einen hoheren Verkaufspreis mit groRerer Marge ergibt sich ein hoherer Gewinn pro Stlick

Klicks 5000 5500 | Steigerung der Klicks um 10% durch ansprechendere Bilder. V.a. das Startbild weckt Interesse und steigert die CTR
Conversion Rate 5,00% 6,00% | Steigerung der Conversion Rate um z.B. nur einen Prozentpunkt (die Durchschnittliche Verbesserung liegt bei +5%)
Bestellungen 250 330/ durch mehr Klicks mit hdhrerer Converstion Rate ergeben sich mehr Bestellungen

Umsatz 25.000,00 €| 36.300,00 €|durch einen héheren Verkaufspreis und mehr Bestellungen ergibt sich ein deutlich héherer Umsatz

Gewinn 5.000,00 € 7.986,00 € |durch einen héheren Umsatz mit groRerer Marge ergibt sich ein deutlich groRerer Gewinn

Auswertung

Zusdtzlicher mtl. Umsatz 11.300,00 €

Zusétzlicher mtl. Gewinn 2.986,00€

Zusdtlicher Quatalsgewinn 8.958,00 €

Zusdtzlicher Jahresgewinn 35.832,00€
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Wichtige Bildtypen

e Startbild mit A/B-Test Varianten
e Anwendungsbild

e Emotionsbild

e Vergleichsbild

e Detailbilder

e Verpackungsbild

e Set-Bild

e Bewertungs-/Testimonial-Bild
e Moodshot

e Geschenkbild

o Werbevideo

Worauf es bei Bildern ankommt

e Produktvorteile sofort sichtbar machen
e den Nutzen fir den Kunden klar kommunizieren
e die Perspektive des Kunden einnehmen

e relevante Details klarzeigen

e negative Rezensionen der Konkurrenz analysieren
e Zielgruppe visuellrichtig treffen

e hochwertiges Design statt austauschbarer Standardgrafik

Brand Rasis Amazon Brand Growth System 2026



Verkaufspsychologie auf Amazon

Menschen kaufen meistens aus zwei Griinden:

Liebe / Zugehodrigkeit / Freude

e Positive Motivation

Typische emotionale Richtungen

Schmerz vermeiden

* Negative Motivation

4 ™\

Rot: Durchsetzung, Status, Ergebnisse

Grin: Harmonie, Vertrauen, Flrsorge

Blau: Sicherheit, Ordnung, Qualitat

Das heif3t konkret

e passende Adjektive nutzen

e zuerst Vorteile kommunizieren
e NutzenvorMerkmalennennen
e Geschichtenerzahlen

o Worst-Case-Szenarien sichtbar machen

Freude, Freiheit, Kreativitat

e ausBewertungen echte Kundensprache herausziehen

BrandRasis Amazon Brand Growth System 2026
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Produkttexte

Gute Produkttexte sind kein Lickenfliller. Sie sind ein Verkaufsgesprach in Textform.

Wichtig bei Titeln Wichtig bei Bulletpoints

Vorteile klar ausdrliicken

e wichtigste Keywords nachvorne

e dieersten 80 Zeichen mussensitzen Details eindeutig angeben

e relevante Inhalte klarund strukturiert Ma[3e verstandlich machen

nennen

Qualitdt kommunizieren

Einwande vorwegnehmen

Wichtig bei Werbevideos

Werbevideos sind oft der erste Berlhrungspunkt mit deinem Produkt. Auf dem Laptop machen
sie etwa 30 % der sichtbaren Produktseite aus, auf mobilen Geraten sogar tber 50 %.

e Produktund Nutzen sofort zeigen
e Aufmerksamkeit erzeugen

e Vorteile visuelldemonstrieren

e Emotionenzeigen

e Einwandeim Video auflésen

e Vertrauen aufbauen

Storytelling

Fakten allein fihren selten zum Handeln. Geschichten Gberwinden Wi

e welches Problem vorherdawar
e wasimschlimmsten Fall passiert
e welche Lésung es gibt

e warum genau dieses Produkt die bessere Wahl ist

Brand Rasis Amazon Brand Growth System 2026



9.

Traffic auf Amazon

Wichtigist die Reihenfolge. Erst wenn dein Listing konvertiert, lohnt sich Traffic - sonst kaufst
du teure Klicks fur eine Seite, die sie nicht halt. Genau das ist das Prinzip hinter Reverse PPC:
erst die Verkaufsmaschine, dann der Treibstoff. Jeder Euro Werbebudget trifft so auf ein
Listing, das bereits verkauft, und hdhere Conversion senkt den Klickpreis, statt den ACOS
hochzutreiben.

Die drei zentralen Traffic-Quellen

Amazon PPC Extern Video

Interne Kampagnen Externe Traffic-Quellen Video-Kampagnen

Worauf es bei Amazon-Traffic ankommt

Amazonist eine produktbasierte Suchmaschine. Werbungist ein zentraler Hebel fur
Sichtbarkeit, Ranking, Datengewinnung und Skalierung. Wichtigim PPCist:

e keine blinde Automatisierung
e keine "KImacht schon alles"-Mentalitat
e keine breit gestreuten Kampagnen ohne Strategie

e keine unnotige Verbrennung von Budget

Was im PPC funktioniert

e saubere Keyword-Recherche

e manuelle Steuerung

e klare Kampagnenstruktur

e Performance-Kampagnen auf Basis echter Daten

e Optimierungnach ACOS, ROAS, CTR, CPC und Conversion

Dieses Prinzip nennen wir Zero-Burn-PPC: Jeder einzelne Euro im Werbekonto muss sich
rechtfertigen. Profitable Suchbegriffe wandern aus den Suchkampagnenin saubere
Performance-Kampagnen, unprofitable werden negativ geschaltet - so wird aus verbranntem
Budget planbarer Gewinn.

BrandRasis Amazon Brand Growth System 2026 20



Wichtige Grundregeln

e erstRelevanz optimieren, dann skalieren

e profitable Suchbegriffe aus Suchkampagnen in Performance-Kampagnen Gberfihren
e unprofitable Keywords negativ schalten

e Top-Keywords bewusstinvestieren

e Longtail-Keywords fur profitablere Verkaufe nutzen

e CTRdurchstarke Titelbilder, Coupons und Relevanz verbessern

e Videos nutzen - gunstige Klickpreise und mehr Vertrauen

Externer Traffic auf Amazon kann nicht nur Umsatz bringen, sondern auch das Ranking positiv
beeinflussen.

Externer Traffic auf Amazon kann nicht nur Umsatz bringen, sondern auch das Ranking
positiv beeinflussen.

10.

Conversion-Optimierung im
Onlineshop

Ein Onlineshop muss nicht nur schén aussehen. Er muss verkaufen.

Wichtige Elemente Was ein guter Shop m

e vertrauensschaffende Elemente e Vertrauen aufbauen

klarer Markenauftritt

Markenwert transp

Einwdnde besei

saubere Produktseiten

Kaufentschei

starke Nutzenkommunikation

Wiederkaufe

hochwertige Bilderund Videos
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11.

Traffic im Onlineshop

Im Onlineshop entsteht profitables Wachstum dann, wenn Traffic und Conversion
zusammenspielen.

Unsere Kernhebel

laufende Conversion Rate Optimierung

Google Ads

Wiederkaufsysteme
Newsletter / CRM

e markenorientierte Aufendarstellung

Das Geheimnis liegtim kontinuierlichen Optimierungszyklus: Google Ads liefert sofortigen
Traffic und zeigt, was wirklich funktioniert. Diese Insights flieBen direkt zurick in die
Conversion-Rate-Optimierung. Eine bessere Conversion fUhrt zu glinstigeren Klickpreisen -
ein sich selbst verstarkender Kreislauf.

Traffic durch Insights
Google Ads sammeln

’ &

4

Kosten senken & Conversion
skalieren optimieren

So wirst du vom austauschbaren Anbieter zum echten Player im Markt.
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12.

Tracking - ohne Daten kein Wachstum

Ohne Tracking fliegst duim E-Commerce blind. Deshalb ist es entscheidend, dass du deine
wichtigsten KPIs sowohl auf Account-Ebene als auch auf Produktebene genau kennst.

Die wichtigsten Kennzahlen

Conversion Rate Marge Sessions / Traffic

DBI1 Gewinn pro Produkt ACOS /ROAS

Noch wichtigerist es, dieserichtig zu interpretieren, daraus klare Erkenntnisse abzuleiten und
strukturierte Anpassungen vorzunehmen.

Unsere Empfehlung: Sellerboard
FUr das Tracking sowohl auf Amazon als auch im eigenen Onlineshop.

e welche Produkte wirklich profitabel sind

e wo du Geld verlierst
e welche Kampagnen funktionieren

wo deine gréf3ten Optimierungspotenziale liegen

Unser Tipp:
Richte dein Tracking am besten noch heute ei
arbeitest, desto schneller kannst du deine Pr
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13.

Haufige Einwande - und warum sie
dich vom Wachstum abhalten

"Ich bin seit Jahrenim Online-Marketing tatig und verkaufe seit Uber 15 Jahren auf
Amazon."

Amazon verandert sich. Der Algorithmus verandert sich. Dinge, die vor finf Jahren
funktioniert haben, funktionieren heute oft nicht mehr. Wer nicht mit der Zeit geht, geht
mit der Zeit.

"Meine Produkte verkaufen sich nur auf Amazon. Ein Onlineshop macht fiir mich
kaum Sinn."

Langfristig musst du dich unabhangiger von Amazon machen. Wir haben mit Kunden,
die nur ein Produkt haben, bereits Uber 70.000 € Monatsumsatz profitabel im Shop
alleine erzielt.

"Aktuell macht das keinen Sinn, weil die Leute sparen und weniger konsumieren."

Genau deshalb gewinnen Marken mit klarer Positionierung und sauberem Performance-
Marketing. Warum wachsen unsere Kunden trotzdem weiter, wahrend viele 08/15-
Handler unter Druck geraten?

"Mein Produkt ist anders. Meine Nische funktioniert so nicht."

In Gber 100 Nischen sehen wirimmer wieder die gleichen Muster. Relevanz +
Wahrnehmung + Conversion + Traffic + Umsetzung.
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14.

Umsetzung entscheidet

Wenn alle Bereiche sauber optimiert sind, wird Wachstum planbar. Denn dann greifen die
Hebelineinander:

e bessere Positionierung

e bessere Bilder

e bessere Texte

e bessere Conversion

e bessererTraffic

e bessere Marge

Die Wahrheitist

I Wissenist Potenzial. Umsetzung ist Macht.

Du kannst dir weiter Uber Wochen, Monate oder Jahre Gedanken machen, warum dein
Wachstum nicht so konstant oder profitabel ist, wie du es gerne hattest.

Oder du gehstjetzt den nachsten sinnvollen Schritt.
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15.

Nachster Schritt

Wenn du willst, schauen wir uns gemeinsam an, wo bei deiner Marke aktuell die grof3ten Hebel
liegen.

In einem kostenfreien Erstgesprach analysieren wir individuell:

e deine Produkte auf Amazon

e deinen aktuellen Markenauftritt

e deine Positionierung

e deine Produktdarstellung

e deinen Onlineshop

e deine Werbestrategie

e deine gropten Wachstumsbremsen

e deine Potenziale fir mehr Gewinn und bessere Skalierung

Und das Beste:
Du bekommst von uns kostenfrei eine auf dich angepasste Strategie mit.

Das Gesprachistideal fir dich, wenn du

e auf Amazon bereits verkaufst oder dort starten willst
e cinen Onlineshop hast oder aufbauen willst

e deine Marge erhbhen mdchtest

e profitablerwachsen willst

e unabhangigervon Plattformen werden willst

e alsechte Marke wahrgenommen werden méchtest
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Brand

—_Rasis

Bereit fur
profitables
Wachstum?

Lass uns gemeinsam herausfinden, wo bei deiner Marke aktuell die gré3ten Hebel liegen - in
einem kostenfreien Erstgesprach.
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